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ABSTRAK 

LEMBARDO, ACHMAD ROY.2019.Analisisvariabel-variabel yang 
mempengaruhiKeputusanKonsumendalamMembeli Sepatu Merek Boots pada 
UMKM UD.WardanaSurodinawanMojokerto.Skripsi, Program Studi 
Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Islam Majapahit (UNIM). 
 
Pembimbing I  : Hartono, SE., MM 
Pembimbing II : M. Syamsul Hidayat, SE., MM 
 
Pengambilan keputusan pembelian merupakan suatu kegiatan individu yang 
secara langsung terlibat dalam mendapatkan dan mempergunakan barang yang 
ditawarkan. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis 
pengaruh secara simultan, parsial dan dominan faktor kualitas produk, desain 
produk, harga dan brand image terhadap keputusan pembelian. Desain 
penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Populasi penelitian ini 
berjumlah 150 orang kemudian dihitung menggunakan rumus di atas, maka 
jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian in iadalah 109 responden. Hasil 
penelitian menunjukkan bahwa secara simultan dengan variabel kualitasproduk, 
desain produk, harga, dan brand image dengan nilai signifikansi 0.001<0.05 yang 
artinya berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian. Sedangkan 
secara parsial variabel kualitas produk nilai signifikansinya 0.000<0.05 artinya 
terdapat pengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian, variabel desain 
produk nilai signifikansinya 0.002<0.05 terdapat pengaruh secara parsial 
terhadap keputusan pembelian, variabel harga nilai signifikansinya 0.003<0.05 
terdapat pengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian, dan brand 
imagenilai signifikansinya 0.000<0.05 terdapat pengaruh secara parsial terhadap 
keputusan pembelian. Sedangkan secara dominan variabel kualitas produk lebih 
dominan terhadap keputusan pembelian dengan nilai 0.337 ≥, sedangkan 
variabel desain produk dengan nilai 0.192, variabel harga dengan nilai 0.187, 
dan variabel Brand Imagedengan nilai0.300 terhadap keputusan pembelian di 
UMKM UD. WARDANA SURODINAWAN MOJOKERTO. 
 
Kata Kunci : KualitasProduk, DesainProduk, Harga, Brand Image 
danKeputusanPembelian 
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ABSTRACT 
 

ABSTRACT 
 

LEMBARDO, ACHMAD ROY. 2019. Analysis of the variables that influence 
Consumer Decisions in Buying Boots Brand Boots at UMKM UD. 
WardanaSurodinawanMojokerto.Thesis, Management Study Program, Faculty 
of Economics, Islamic University of Majapahit (UNIM). 
 
Advisor I : Hartono, SE., MM 
Advisor II :M. Syamsul Hidayat, SE., MM 
 
Purchasing decision making is an individual activity directly involved in obtaining 
and using the goods offered. The purpose of this study is to study and analyze 
the simultaneous, partial and dominant factors of product quality, product design, 
price and brand image on purchasing decisions. This research design uses 
quantitative. The population of this study proved that 150 people were then 
counted using the formula above, so the number of samples used in this study 
was 109 respondents. The results showed that the variable product quality, 
product design, price, and brand image with a significance value of 0.001 <0.05, 
which means related to the purchase decision. While the product quality variable 
has a significance value of 0,000 <0.05 related to the influence on purchasing 
decisions, the product design variable has a significance value of 0.002 <0.05 
related to the purchase decision, the significant price variable price of 0.003 
<0.05, and brand image. 0,000 <0.05. While the dominant variable of product 
quality is more dominant to the purchase decision with a value of 0.337 
sedangkan, while the product design variable with a value of 0.192, the price 
variable with a value of 0.187, and the Brand Image variable with a value of 0.300 
to the purchasing decision at UMKM UD. WARDANA SURODINAWAN 
MOJOKERTO. 
 
Keywords:Product Quality, Product Design, Price, Brand Image and Purchasing 
Decisions 
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