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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Simpulan 

IPenelitian ini dilakukan dengan tujuan iuntuk imengetahui ipengaruh 

sales promotion, shopping lifestyle, dan fashion involvment terhadap 

impulse buying. iDan ipenelitian iini idilakukan iuntuk imengetahui ipengaruh 

ilangsung idan itidak ilangsung iantar ivariabel ipenelitian. iBerdasarkan ihasil 

ianalisis idata iserta ipembahasan iyang itelah idilakukan ipada isebelumnya, 

imaka ipenelitian ini imenghasilkan ibeberapa ikesimpulan, iyaitu : 

1) Sales Promotion iterbukti imemiliki ipengaruh isecara ilangsung 

iterhadap impulse buying. iDi iera idigital idan iteknologi idewasa iini, 

isegala ikebutuhan imanusia isangat imudah ididapatkan imelalui situs e 

commerce atau toko online, idimana ikita idapat imembeli ibarang 

iapapun iyang ikita idibutuhkan ihanya idengan imembuka aplikasi di 

handphone. iSalah isatu aplikasi e commerce yang ada adalah shopee, 

idimana Shopee imerupakan isalah isatu isitus ionline iyang 

imenyediakan iberbagai ikebutuhan iseseorang iyang ibisa idengan 

imudah ididapatkan idan imenawarkan iberagam iprogram ipromosinya 

iseperti imemberikan ivoucher icashback, ivoucher igratis iongkos ikirim, 

idan ijuga iprogram ibuy i1 iget i1 iatau iyang ilainnya ikhususnya idi ibidang 

ifashion iakan iterus imenarik ipara ikonsumen iuntuk iberbelanja idan 

imengekspresikan idiri. iDengan iadanya iberbagai itawaran imenarik 

iyang idiberikan shopee kepada konsumennya, isehingga sales 

promotion berpengaruh terhadap impulse buying ipada imasyarakat 

iMojokerto.
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2) Shopping Lifestyle iterbukti iberpengaruh isecara ilangsung iterhadap 

impulse buying. iGaya ihidup imenjadi idorongan ibagi ikonsumen iuntuk 

iselalu itertarik ipada isuatu iproduk iyang imeskipun iia itidak iberencana 

iuntuk imembelinya. Pada aplikasi Shopee, iterdapat ibanyak isekali 

ipenjual online iyang imenawarkan iberbagai imacam ikebutuhan ihidup, 

ibaik iyang ibersifat iprimer, isekunder, imaupun itersier, idengan iharga 

iyang ipaling imurah ihingga imahal. iSehingga isangat imemudahkan 

ibagi ikonsumen iyang imemiliki ijiwa shopping lifestyle iuntuk 

iberpetualang iuntuk imembeli iapapun iyang idiinginkan isecara itidak 

idirencanakan. iSehingga shopping lifestyle berpengaruh terhadap 

impulse buying. 

3) Fashion Involvment iterbukti iberpengaruh isecara ilangsung iterhadap 

impulse buying. iDalam ipengetahuan itentang imode iatau fashion 

involvement iini iterdapat ibeberapa ihal imengenai fashion iyang idapat 

idibagi idalam ibeberapa ikategori imisalnya ibaju, itas idan ijuga isepatu. 

iPada aplikasi shopee iterdapat ibanyak itoko iyang imenjual iberbagai 

imacam ibaju, itas, idan isepatu idengan iberbagai imerk idan ivarian 

iharga. iSehingga ikonsumen idapat imembeli iproduk isesuai idengan 

iyang idiinginkan idan ibudget iyang idimiliki. Maka fashion involvment 

berpengaruh terhadap impulse buying.  

 

B. Saran 

iBerdasarkan ihasil ipenelitian iyang itelah idilakukan imengenai 

ipengaruh idari Sales promotion, Shopping lifestyle, dan fashion involvment 

terhadap impulse buying pada Situs E – Commerce Shopee idi iMasyarakat 
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iMojokerto, imaka iterdapat ibeberapa isaran iyang idiharapkan ibermanfaat, 

iantara ilain : 

1. Bagi E - Commerce Shopee 

a. iDengan ibegitu ibanyak ipenjual iyang iada idi shopee, idiharapkan 

iuntuk iterus imeningkatkan ikualitas iaplikasi idan imemberikan 

iberbagai ipenawaran iyang imenarik ibagi ipembeli.  

b. iMeningkatkan ikeamanan, iseperti imenindak iatau imemberi isanksi 

ibagi ipenjual iyang imelakukan ikecurangan idalam imemasarkan 

iproduknya. iSehingga ikonsumen idapat iberbelanja idengan 

inyaman.  

2. Bagi Peneliti Selanjutnya  

iHasil idari ipenelitian iini idiharapkan idapat idigunakan isebagai 

iacuan idan iperbandingan ibagi ipiara ipeneliti iselanjutnya. iDan 

idiharapkan ipeneliti idapat imenggunakan ivariabel iindependen ilain 

iyang idianggap imemiliki ipengaruh iyang ilebih ibesar idari Sales 

promotion, Shopping lifestyle, dan fashion involvment terhadap 

variabel dependent impulse buying. 
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