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BAB V 

PENUTUP 

 

A.  Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk melihat pengaruh harga tiket, lokasi dan 

fasilitas terhadap keputusan berkunjung ke Gunung Bale Resort.  Dimana 

setelah dilakukan penelitian yang menggunakan Analisis Regresi Linear 

Berganda, maka peneliti dapat mengambil kesimpulan sebagai berikut: 

1. Harga Tiket secara parsial berpengaruh positif signifikan terhadap 

keputusan dalam berkunjung ke objek wisata Gunung Bale Resort. 

2. Lokasi mempunyai pengaruh positif signifikan terhadap keputusan dalam 

berkunjung ke objek wisata Gunung Bale Resort. Maka lokasi dapat 

meningkatkan keputusan pengunjung dalam menentukan kujungan ke 

objek wisata Gunung Bale Resort. 

3. Fasilitas mempunyai pengaruh positif signifikan terhadap keputusan dalam 

memilih objek wisata. Maka dari itu peningkatan fasilitas dapat 

meningkatkan keputusan pengnjung dalam memutuskan kunjungannya ke 

objek wisata Gunung Bale Resort. 

4. Secara serempak diketahui harga tiket, lokasi dan fasilitas berpengaruh 

positif signifikan terhadap keputusan berkunjung ke objek wisata Gunung 

Bale Resort. 
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B. Saran 

1. Dalam menentukan harga tiket masuk ke objek wisata Gunung Bale Resort 

sudah tepat dan terjangkau oleh wisatawan sehingga tidak perlu 

melakukan peningkatan harga tiket masuk, karena hal ini akan 

menyebabkan penurunan tingkat kunjungan wisatawan. 

2. Pihak pengelola harus lebih menjaga kebersihan lingkungan disekitar objek 

wisata dan kebersihan musholla harus lebih diperhatikan, dan sebaiknya 

menambahkan jumlah tempat sampah disetiap sudut lokasi. Kebersihan 

lingkungan sangat berpengaruh terhadap keyamanan pengunjung, 

kebersihan lokasi wisata juga harus diperhatikan karena pengunjung akan 

merasa puas dan senang saat menikmati pemandangan dan suasana yang 

ada dalam objek wisata. 

3. Bagi peneliti selanjutnya, hendaknya untuk memperluas variabel penelitian, 

tidak hanya harga tiket, lokas dan fasilitas tetapi juga variabel lainnya yang 

dapat mempengaruhi keputusan berkunjung yaitu produk, promosi dan 

lain-lainnya. Dengan disertai indicator-indikator yang lebih baik dan handal. 

Dengan demikian hasil yang diharapkan dapat mengungkap lebih banyak 

permasalahan dan memberikan temuan-temuan penelitian yang lebih 

berarti dan bermanfaat bagi banyak pihak. 
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