BAB V
PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Setelah melalui berbagai tahapan-tahapan dalam penelitian ini
dengan melihat dan menganalisis video Cerita Agos pada Episode 1
sampai 14 maka kesimpulan yang bisa diambil yaitu bentuk personal
branding karakter Agos dengan membawakan cerita dengan logat khas
Jawa Timuran yang diselingi dengan candaan dan lelucon yang dapat
menarik perhatian bagi penontonnya. Dan juga Agos Kotak berpenampilan
yang nyeleneh, compang-camping, memakai baju sobek-sobek, memakai
alas peci yang terbalik, memakai celana pendek, giginya yang dilapisi
bungkus bekas rokok dan tidak pernah memakai alas kaki. Untuk
mendapatkan atensi personal branding yang dinginkan oleh seseorang,
maka dalam individu tersebut harus ada diferensasi atau pembeda yang
lebih spesifik, unik, dan mudah dikenal. Pembeda itu harus lain dari pada
yang lain. Dan Agos Kotak telah berhasil membangun personal branding
nya dengan keunikan dan ciri khasnya sehingga masyarakat dapat dengan
mudah mengenal dan mengingat. Dari karakter Agos Kotak dapat
disimpulkan bahwa jangan menilai seseorang hanya dengan tampilan
luarnya saja tanpa mengetahui yang sebenarnya. Yang terlihat buruk pun

tidak semuanya buruk, begitupun sebaliknya.
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5.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian diharapkan dapat mengungkap hal-hal
yang belum tercantum dalam skripsi ini agar penelitian selanjutnya akan
lebih lengkap dan mengembangkan peneliti dengan media-media lain serta
dipengaruhkan ke hal yang berbeda.

Bagi pengguna Youtube, bagi penonton maupun konten kreator
sebaiknya menggunakan media sosial secara bijak dan membuat konten
yang tidak melanggar norma dan etika yang berlaku. Sehingga dapat
membuat karya yang lebih baik dan bagi penonton agar tetap

menggunakan etika yang baik dalam berkomentar.
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