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BAB V  

PENUTUP 

 

A. Simpulan 

Berdasarkan nopada nohasil noanalisis nodan nopembahasan noyang nodilakukan noserta 

nodengan nomemperhatikan nokaitannya nodengan notujuan nopenelitian nomaka nodapat 

nodisimpulkan nosebagai noberikut:  dengan menganalisis bauran pemasaran 

(marketing mix) yang telah diterapkan oleh Komunitas Organik Brenjonk 

maka dapat dimunculkan strategi bauran pemasaran (marketing mix) yang 

baru seperti dengan memperluas produknya dengan menyediakan produk 

hasil pertanian yang semakin bervariatif. Menambahkan produk-produk 

lainnya yang dapat disesuaikan dengan selera dan juga kebutuhan dari 

konsumen. Selalu menjamin kualitas dari produknya agar dapat 

mempertahankan pelanggan yang membeli produk dari brenjonk. Selalu 

melakukan pembaharuan terhadap sertifikat organik dan izin edar agar tetap 

bisa mempertahankan penjualan produknya. 

Dari segi harga dapat diperoleh strategi bauran pemasaran yang baru 

yaitu dengan memberikan harga yang sama dengan harga sayuran pada 

umumnya. Memberikan diskon atau harga khusus terhadap pelanggan yang 

membeli produk pada Komunitas Organik Brenjonk. Selalu menganalisis 

pesaing agar harga yang diterapkan dapat bersaing. Selain itu dari strategi 

tempat dapat diperoleh strategi baru seperti dengan dapat membuka cabang 

di daerah yang lain agar pembeli maupun pelanggan menjadi lebih mudah 
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untuk menjangkau. Untuk proses pendistribusian bisa dilakukan 

penambahan armada agar proses pengiriman bisa lebih cepat. Penggunaan 

media sosial dalam pemesanan juga harus semakin mendukung agar lebih 

memudahkan dalam proses pemesanan produk. 

Untuk strategi promosi sendiri dapat dilakukan perluasan kegiatan 

promosi dengan lebih aktif di media sosial seperti Facebook, Instagram, web 

dan juga market place. Peletakan pamflet pada wisata-wisata disekitar 

Brenjonk juga sangat diperlukan, agar masyarakat luas dapat mengenal 

produk sayuran organik yang dimiliki oleh Komunitas Organik Brenjonk. 

Dengan adanya promosi juga diharapkan dapat memperluas target pasar 

dari produk sayuran organik yang dimiliki oleh Komunitas Organik Brenjonk. 

B. Saran 

1. Kepada noPemerintah noDan nomasyarakat noDi noKabupaten noMojokerto 

Diharapkan nokepada noPemerintah noDaerah nokhususnya noBadan noKetahanan 

noPangan no(BKP) noKabupaten noMojokerto nosebagai nolembaga noyang nomelaksanakan 

nopenyusunan nodan nopelaksanaan nokebijakan nourusan nopemerintahan nodaerah nobidang 

noketahanan nopangan, nountuk nolebih nomemperhatikan nodan nomembantu nodalam 

nopengembangan nosayuran noorganik. noDan nokepada nomasyarakat noagar nolebih 

nomemhami nopola nohidup nosehat nodengan nomengonsumsi nosayuran noorganik. 

2. Kepada noPetani 

Diharapkan nopetani nomenambah nokeragaman nosayuran noorganik, nodan 

nomemasarkan noproduk nopada noberbagai noalternatif  nopasar noseperti nohotel, norestaurant, 
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nopusat noperbelanjaan, norumah notangga, nodan nosebagainya nountuk nomendorong 

nopeningkatkan noproduksi nodan nopermintaan. 

3. Kepada noPeneliti noSelanjutnya 

Perlu nodiadakan nopenelitian nolebih nolanjut nomengenai nostrategi nopengembangan 

nosayuran noorganik  nodi noKomunitas noOrganik noBrenjonk. noKarena nopeneliti nomerasa 

nobanyak nokurangnya nodalam nopenelitian noini. 


