BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan mengenai
pengaruh Brand image (X1),TaglineX2) dan Online consumer review (X3) terhadap
purchase decision () pada produk franchise kue balok parikesit cabang Mojokerto
dengan nilai r-hitung lebh bsar dari r-tabel dan nilai signifikasi tidak lebih dari 0.05 yang
menyatakan bahwa Ho diterima, sehingga hipotesis pertama diterima atau terbukti
dengan rincian masing-masing variable sebagai berikut Data diolah mdengan
menggunakann programSPSS versi 21. Hasil analisis pada penelitian dapat disimpulkan

sebbagai berikutt :

a. Variabel Brand Image (X1) berpengaruh positif dan
signifikan pada variabel Purchase Decision (Y) dengan nilai
signifikansi 0.003 > 0.05. dimana signifikansi nya lebih kecil
dari 0.05

b. Variabel Tagline tidak berpengaruh positif dan signifikan
pada variabel Purchase Decision (Y) dengan nilai
signifikansi 0.932 > 0.05. dimana signifikansi nya lebih besar
dari 0.05

c. Variabel Online Consumer review (X3) berpengaruh positif
dan signifikan terhadap variabel purchase decision (Y)
dengan nilai signifikansi 0.000 < 0.05.

Tapi pada uji F bahwa nilai signifikansi 0.000 maka lebih kecil dari 0.05.

maka dapat disimpulkan bahwa secara bersama-sama variabel Brand Image (X1),
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5.2

variabel Tagline (X2), dan variabel Online Consumer review (X3) berpengaruh

positif dan signifikan terhadap variabel Purchase Decision ().

Saran

Berdasarkan hasil simpulan yang telah diuraikan maka dapat diberikan saran

yang dapat dijadikan sebagai bahan pertimbangan bagi pihak Franchise Kue

Balok Parikesit Cabang Mojokerto , yaitu :

1. Dari penelitian yang diperoleh peneliti bahwa Brand Image , dan

Online Consumer Review menjadi hal penting dalam Purchase
Decision pada produk franchise kue Balok Parikesit Cabang
Mojokerto. Maka dari itu diharapkan supaya pihak franchise kue
Balok Parikesit Cabang Mojokerto mempertahankan kualitas pada

faktor yang mempengaruhi tersebut.

. Dikarenakan di penelitian ini variabel Tagline tidak berpengaruh

sebaiknya pihak franchise kue Balok Parikesit Cabang Mojokerto
meningkatkan inovasi tagline agar konsumen lebih tertarik dari segi
periklanan dalam bentuk tagline untuk meningkatkan keputusan
pembelian (Purchase Decision). Dan juga lebih inovatif lagi tentang
penempatan periklanan tidak hanya di kemasan tagline lebih baik di
media sosialnya juga diberikan slogan atau tagline pada produk
franchise kue balok parikesit cabang Mojokerto supaya para
konsumen memiliki kepercayaan, kenyamanan dan ketertarikan
dengan inovasi tagline untuk melakukan Keputusan Pembelian
(Purchase Decision) kembali ke franchise kue Balok Parikesit

Cabang Mojokerto .
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