
BAB V 

PENUTUP 

1.1 Simpulan 

Berdasarkan dari hasil penelitian serta pembahasan yang telah 

dilakukan oleh peneliti mengenai Kepercayaan (X1), Keahlian (X2), Daya 

Tarik (X3), Rasa Hormat (X4), Kesamaan (X5) terhadap Minat Beli (Y) 

produk Eiger pada media sosial,  maka diperoleh simpulan sebagai berikut 

: 

1. Variabel Kepercayaan (X1) berpengaruh signifikan terhadap 

minat beli konsumen. 

2. Variabel Keahlian (X2) berpengaruh signifikan terhadap minat 

beli konsumen. 

3. Variabel Daya Tarik (X3) berpengaruh signifikan terhadap minat 

beli konsumen. 

4. Variabel Rasa Hormat (X4) tidak terdapat pengaruh signifikan 

terhadap minat beli konsumen. 

5. Variabel Kesamaan (X5) berpengaruh signifikan terhadap minat 

beli konsumen. 



1.2 Saran 

Hasil berlandaskan pemeriksaan, percakapan tujuan yang sudah 

digambarkan, ide-ide yang dapat diberikan oleh penulis adalah sebagai 

berikut, secara spesifik: 

1. Untuk Perusahaan Eiger 

Eiger sebagai salah satu elemen utama di Indonesia, sehubungan 

dengan prosedur promosi yang telah dilakukan sangat menarik, oleh 

karena itu organisasi harus terus mengikuti dan secara konsisten 

mengejar peningkatan arah periklanan. 

2. Bagi Penelitian Selanjutnya 

Diharapkan bisa memperluas dengan menambah variabel, 

memperbanyak jumlah sampel, dan menggunkan objek penelitian yang 

beragam.  

 


