
83 

 

DAFTAR PUSTAKA 

 

[1] Top Brand, “Top Brand Index,” Top Brand, 2020. https://www.topbrand-

award.com/top-brand-index/?tbi_index=Top Brand&tbi_year=2020 

(accessed Jan. 22, 2020). 

[2] Top Brand, “Top Brand Index,” Top Brand, 2021. https://www.topbrand-

award.com/top-brand-index/?tbi_index=Top Brand&tbi_year=2021 

(accessed Jan. 22, 2022). 

[3] Top Brand, “Top Brand Index,” Top Brand, 2022. https://www.topbrand-

award.com/top-brand-index/?tbi_index=Top Brand&tbi_year=2022 

(accessed Mar. 22, 2022). 

[4] M. A. Firmansyah, Pemasaran Produk dan Merek (Planning & Strategy). 

CV. Penerbit Qiara Media, 2019. 

[5] R. Putri, Tria Anggina; Marwan; Rakmidani, “Pengaruh Brand Image dan 

Perceived Quality Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik La 

Tulipe di Kota Pandang,” EcoGen, vol. 1, no. 4, pp. 734–743, 2018. 

[6] N. Hengestu and D. A. Iskandar, “Pengaruh Citra Merek Dan Harga 

Terhadap Loyalitas Pelanggan Air Minum Dalam Kemasan,” J. Ris. Manaj. 

dan Bisnis, vol. 2, no. 3, pp. 363–372, 2017. 

[7] R. D. Wulandari and D. A. Iskandar, “Pengaruh Citra Merek Dan Kualitas 

Produk Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Kosmetik,” J. Ris. 

Manaj. dan Bisnis Fak. Ekon. UNIAT, vol. 3, no. 1, pp. 11–18, 2018, doi: 

10.36226/jrmb.v3i1.81. 

[8] N. Fajariah, A. Thoyib, and F. Rahman, “Pengaruh Brand Awareness, 

Perceived Quality, dan Brand Image terhadap Brand Loyalty pada Generasi 

Y di Indonesia,” J. Apl. Manaj., vol. 14, no. 3, pp. 471–480, 2016, doi: 

10.18202/jam23026332.14.3.08. 

[9] D. Fatmasari, “Pengaruh Brand Awerenes, Perceived Quality Dan Brand 

Loyalty Terhadap Keputusan Pembelian Handphone Samsung ( Studi Kasus 

Mahasiswa FTIK IAIN Purwokerto ),” pp. 1–79, 2018. 

[10] A. I. Lohonusa and Yunita Mandagie, “Pengaruh Brand Image, Brand Trust 

Dan Viral Marketing Terhadap Keputusan Pembelian Produk Sepatu 

‘Converse’ Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Sam 

Ratulangi Manado,” J. Emba, vol. 9, no. 4, pp. 511–520, 2021. 

[11] A. A. A. Bangun, “Pengaruh Brand Ambassador Terhadap Brand Image 

Serta Dampaknya Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Pengguna 

Smartphone Oppo Di Kota Medan),” Universitas Sumatera Utara, 2017. 



 

84 

 

 

[12] S. E. Hendry, “Pengaruh Inovasi Produk, Kreativitas Iklan, Efektivitas Iklan, 

Dan Brand Trust Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone (Studi Kasus 

Pada Smartphone Merek Evercoss),” Universitas Negeri Yogyakarta, 2017. 

[13] Sugiyono, Metode Penelitian Kualitatif Kuantitatif dan R&D. Bandung: 

Bandung : Alfabeta, 2019. 

[14] Sugiyono, Metode Penelitian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif, 

dan R&D. Bandung: Bandung: Alfabeta, 2014. 

[15] V. W. Sujarweni, Metodologi Penelitian Lengkap, Praktis, dan Mudah 

Dipahami. Yogyakarta: Yogyakarta : Pustaka Baru Press, 2022. 

[16] Sugiyono, Metodologi Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. 

Bandung: Bandung: Alfabeta, 2017. 

[17] V. W. Sujarweni, Metodologi Penelitian Bisnis dan Ekonomi. Yogyakarta: 

Yogyakarta : Pustaka Baru Press, 2015. 

[18] I. Ghozali, Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program SPSS. 

Semarang: Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro, 2018. 

[19] Maybelline, “Maybelline Indonesia-Kosmetik Trend Makeup dan Fashion,” 

Maybelline New Yok. https://www.maybelline.co.id/ (accessed Jul. 18, 

2022). 

 


