BAB V
PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan melalui tahap
pengumpulan data, pengolahan data, dan analisis data yang dioleh
menggunakan SPSS 22, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:
1. Content Marketing Tiktok berpengaruh positif dan siginifikan
terhadap Keputusan Pembelian produk Hanasui.
2. Brand Image berpengaruh positif dan siginifikan terhadap Keputusan
Pembelian produk Hanasui.
3. Celebrity Endorser mampu memoderasi hubungan Content
Marketing terhadap Keputusan Pembelian produk Hanasui.
4. Celebrity Endorser mampu memoderasi hubungan Brand Image

terhadap Keputusan Pembelian produk Hanasui.
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5.2 Saran

1. Perusahaan Hanasui harus mempertimbangkan untuk meningkatkan
kehadiran dan interaksi mereka di platform TikTok dengan strategi content
marketing yang kreatif dan informatif. Hal ini dapat membantu memperkuat
brand image Hanasui di mata konsumen dan meningkatkan kesadaran
produk.

2. Perusahaan Hanasui harus memastikan bahwa celebrity endorser yang
dipilih memiliki citra yang sesuai dengan brand image Hanasui dan resonan
dengan audiens target. Endorser yang memiliki pengaruh positif dan
relevansi tinggi dengan konsumen dapat memperkuat brand image dan
meningkatkan keputusan pembelian.

3. Penelitian selanjutnya sebaiknya melibatkan analisis lebih mendalam
tentang pengaruh variabel-variabel lain yang dapat mempengaruhi
keputusan pembelian, seperti ulasan produk, kualitas layanan, dan preferensi
konsumen terkait celebrity endorser. Dengan demikian, akan memberikan
pemahaman yang lebih menyeluruh mengenai faktor-faktor yang
memengaruhi keputusan pembelian.

4. Penelitian selanjutnya dapat melakukan studi komparatif dengan produk
sejenis atau merek lain untuk memahami perbedaan dalam pengaruh content
marketing, brand image, dan celebrity endorser terhadap keputusan
pembelian. Hal ini dapat memberikan wawasan yang lebih luas tentang
efektivitas strategi pemasaran Hanasui dibandingkan dengan pesaingnya di

pasar.
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