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ABSTRAK 

PENGARUH MEDIA SOSIAL INSTAGRAM TERHADAP KEPUTUSAN 
PEMBELIAN TOKO DARING PADA MAHASISWA LAKI-LAKI FAKULTAS 

EKONOMI UNIVERSITAS ISLAM MAJAPAHIT 
 

Oleh : 
ELY HARLIYA 

 

 
Perkembangan media sosial dari masa ke masa selalu mengalami peningkatan, 
salah satunya adalah instagram. Instagram adalah media sosial yang cukup 
banyak digunakan karena kemudahannya. Pada dasarnya seseorang 
menggunakan media sosial karena mengikuti perkembanga zaman. Penelitian ini 
dilaksanakan di Fakultas Ekonomi Universitas Islam Majapahit, dari total 
mahasiswa laki-laki sebanyak 215 peneliti hanya mengambil sampel 30 persen, 
yaitu 70 responden yang pernah melakukan pembelian di zalora, shopee dan 
lazada minimal satu kali. Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui pengaruh 
media sosial instagram terhadap keputusan pembelian toko daring. Penelitian ini 
menggunakan pendekatan atau metodologi kuantitafif dengan menggunakan 
metode survei. Varibel independen dalam penelitian ini adalah media sosial 
instagram dan variable dependent adalah keputusan pembelian dengan 
menggunakan dua variabel intervening yaitu harga dan promosi. Teknik 
penarikan sampel menggunakan probability sampling dan cara pengambilan 
sampel dengan rumus slovin. Data yang diperoleh  dalam penelitian ini dianalisis 
dengan menggunakan uji validitas dan uji reliabilitas dan selanjutnya hasil 
penelitian dianalisis mengguakan uji regresi linier berganda. Hasil penelitian 
menunjukkan ada pengaruh yang signifikan antara media sosial instagram 
terhadap keputusan pembelian toko daring pada mahasiswa laki-laki Fakultas 
Ekonomi Universitas Islam Majapahit yaitu sebesar 0,665 atau sebesar 66,5%.  
Sementara itu variabel harga mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap 
keputusan pembelian sebesar 0,463 atau sebesar 46,3% dan promosi 
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian sebesar 0,513 atau 
sebesar 51,3%. Dari hasil penelitian ini menunjukkan media sosial instargram 
terhadap keputusan pembelian lebih berpengaruh daripada variabel harga dan 
promosi.  
 
Kata kunci: Media Sosial intagram, Keputusan Pembelian,Toko Daring 
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ABSTRACT 
THE  INFLUENCE OF SOCIAL MEDIA ISTAGRAM TOWARD PURCHASING 

DECISION OF ONLINE SHOP ON MALE STUDENT OF ECONOMI FACULTY, 
MAJAPAHIT ISLAMIC UNIVERSITY 

  
By: Ely Harliya 

 
 

The development of social media from time to time have been increased, one of 
them is instagram. Instagram is a social media that is more used because its 
easyness. Basically, someone who is using social media because they are 
following the development of era. This research is done in Economic Faculty of 
Majapahit Islamic University, from a total 215 male students, the researcher only 
take 30% samples, that is 70% respondents who are done once purchasing in 
zalora, shopee, and lazada. The aim of this research is to know the influence of 
social media instagram toward a purchasing decision in online shop.This 
research is using quantitative methodology with a survey method. Independen 
variable in this research is a social media instagram and dependent variable is 
the purchasing decision using two intervening variables which is price and 
promotion. The technique of sample pull out is using probability sampling and 
taking sample using slovin formulas. The data of this research is obtained and 
analyzed with validity test and reliability test and then the result is analyzed using 
multiple linier regression test.The result of this research shows that there are a 
significant influence between social media to a purchasing decision of online 
shop on economic faculty male students in Majapahit Islamic University, which is 
0,665 or about 66,5%. While, the price variable has a significant effect to a 
purchasing decision about 0,463 or 46,3% and promotion has a significant effect 
to a purchasing decision about 0,513 or 51,3%. From this research result show 
that social media instagram to a purchasing decision is more effective than price 
variable and promotion. 
 
Key words: social media instagram, purchasing decision, online shop 
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